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当初は
E-E-A-Tの話だけを
するつもりでした





SEOsの興味関⼼は
E-E-A-TよりもSGE(AI)に



AI

(SGE)
E-E-A-T



【悲報】SEOさん、3年ぶり８回⽬の逝去のお知らせ



【悲報】SEOさん、3年ぶり８回⽬の逝去のお知らせ



AIが回答してくれれば
サイトはいらないのでは？

AIがGoogleショッピングに
誘導をして終わりでは？



SGE
とは





まだはっきりしたことは分からないが・・・



検索

Generative AI 回答

Organic Search



3歳以下の⼦供と⽝を連れた家族には、
ブライスキャニオンとアーチーズのどちらが良いか

⼦供と⼀緒にブライスキャニオンに⾏くには
どのくらい時間がかかるか?

坂のある5マイルの通勤に適した⾃転⾞

質問型・⽂章型しかデモは⾏われていない



単語型検索で出るのかどうか分からない？

確定申告 換気扇掃除 渋⾕ 中華

札幌 観光 Python ロードバイク

⼤阪 ホテル 婚活 ⽬⿊ 賃貸



YMYLで出るのかどうか分からない？

肝臓がん 胃が痛い ⿇疹

⼤阪 弁護⼠ 慰謝料 確定申告

3歳 歩かない イヌイット ウクライナ



まだどのくらい
AIが回答するのか
分からない



テストの通りに
リリースされるかも

わからない



検索

Generative AI

Organic Search

Generative AI

Organic Search



クエリの種別でも異なりそう

Informational Transactional



クエリの種別でも異なりそう

Informational Transactional



Informational(Know)クエリへの影響

知りたいことにAIが答える

ゼロクリック増える？



クエリの種別でも異なりそう

Informational Transactional



Transactional(Do)クエリへの影響



Transactional(Do)クエリへの影響

ショッピングへ誘導？
会話による誘導？



SEOは

なくなるのか？



そもそもSEOとは何なのか？

「検索」に対して⾃サイトへ誘導する



SEOはなくなるのか？

GoogleがURLをリストする限りはなくならない



検索とリストがあればSEOはなくならない



ただし「枠」が変化したり減ったりする可能性はある



・AIに選ばれるようにする
・少ない枠の上位に出す
・チャネルを拡⼤する



・AIに選ばれるようにする
・少ない枠の上位に出す
・チャネルを拡⼤する



AIがリストするURLに選ばれるようにする



AIに選ばれるためには

学習



AIに選ばれるためには

・「学習データ」として対象になることが先決
・ GoogleやBingであればクロール&indexされること



・新しい「枠」の特徴を把握
・新しい「枠」に対応
・新しい「枠」掲出を⽬指す

AIに選ばれるためには



AIに選ばれるためには

・AIに推薦されるようにアルゴリズムを調査する
・AIに推薦されるようにサイト・ページを調整する



・AIに選ばれるようにする
・少ない枠の上位に出す
・チャネルを拡⼤する



オーガニックからの流⼊は減る可能性が⾼い



SEO終了？



SEO終了？



オーガニックを必要とする⼈は必ずいる



オーガニックを必要とする⼈は必ずいる

パイの減るオーガニック枠の奪い合いになる



オーガニックを必要とする⼈は必ずいる

パイの減るオーガニック枠の奪い合いになる

SEOはなくならず、よりシビアになる



「諦める」という選択肢を取らないのなら
SEOは、今以上に⾏う必要が出てくるかもしれない



今⾏うべきSEOについて考える



E-E-A-T



2022年12⽉
E-A-T から E-E-A-Tへ







コンテンツ作成者が、そのテーマについて必要な実体験や⼈
⽣経験をどの程度持っているかを検討する。
多くのページでは、個⼈的な経験が豊富な⼈が作成すること
で、信頼され、⽬的を達成することができます。
例えば、その製品を実際に使ったことのある⼈のレビューと、
そうでない⼈のレビューとでは、どちらが信頼できるでしょ
うか？



コンテンツ作成者が、そのテーマについて必要な実体験や⼈
⽣経験をどの程度持っているかを検討する。
多くのページでは、個⼈的な経験が豊富な⼈が作成すること
で、信頼され、⽬的を達成することができます。
例えば、その製品を実際に使ったことのある⼈のレビューと、
そうでない⼈のレビューとでは、どちらが信頼できるでしょ
うか？



ウェブサイトやコンテンツ制作者は、明らかな利益相反があ
る場合、信頼に⾜る情報源とは⾔えないかもしれません。
例えば、製品を所有しその経験を共有する⼈々による製品レ
ビューは、⾮常に価値があり信頼に⾜るものです。
しかし、製品メーカーによる「レビュー」や、製品の宣伝の
ために報酬を得ているインフルエンサーの「レビュー」は利
益相反のため、あまり信頼できるものではありません。
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しかし、製品メーカーによる「レビュー」や、製品の宣伝の
ために報酬を得ているインフルエンサーの「レビュー」は利
益相反のため、あまり信頼できるものではありません。



品質評価において
(利益相反のない)実体験を
⾼く評価するようになった



品質評価において
(利益相反のない)実体験を
⾼く評価するようになった



品質ガイドラインとアルゴリズム

評価

Training Set

Algorithm



実体験を記述したコンテンツが上がるかも？



3⽉15⽇
Core Update



「肝臓がん 告知」という
YMYLクエリでアメブロが上位表⽰



「3歳 歩かない」という
YMYLクエリでアメブロが上位表⽰



実体験であることを
どう判断するのだろうか？



品質ガイドラインとアルゴリズム

評価

Training Set

Algorithm



品質ガイドラインとアルゴリズム

評価

Training Set

Algorithm

AI型アルゴリズム



実体験かどうかの判断

体験
している

体験
していないAI



⼈が実体験と感じるものをGoogleも感じる

体験したからこそ書くことができる
- オリジナルで豊富な体験談
- オリジナルな感想や意⾒
- オリジナルな画像や動画



⼈が実体験と感じるものをGoogleも感じる

実体験コンテンツだからこその
- オリジナルで豊富な体験談
- オリジナルな感想や意⾒
- オリジナルな画像や動画

コンテンツのベクトル化などNLPによって判定する



実体験かどうかの判断

体験
している

体験
していないAI



品質の判断

品質が
良い

品質が
悪いAI



AIがランキングを決める鍵を握っている



ユーザー評価とランキングの関係



AIに
好かれる



AIに
好かれる

⼈に
好かれる



品質ガイドラインとアルゴリズム

評価

Training Set

Algorithm



E-E-A-T後のCore Updateで変わっているのか？



検索Intentの種類

Know
-

Informational

Go
-

Navigational

Do
-

Transactional

Buy



検索Intentの種類

Know
-

Informational

Go
-

Navigational

Do
-

Transactional

Buy



- Informationalクエリの上位20要素
順位 12⽉5⽇ 変化 3⽉29⽇ 変化

1ページへの被リンク数 ↓1 ページへの被リンクドメイン数 ↑2
2サイト内発リンク数 ↓16 ページへの被リンク数 ↓1
3ページの被リンクドメイン数 ↑2 メンション数 ↑4
4サイト内にキーワードを含むページ数 ↓10 キャッシュ⽇ ↑13
5ドメイン全体への被リンクドメイン数 ↓5 ドメイン全体のindex数 ↑1
6ドメイン全体のindex数 ↑1 コンテンツの公開⽇ ↑NEW
7メンション数 ↑4 直帰率 ↑13
8サイト全体のindex数 ↓11 h1の左端からの距離 ↑NEW
9キーワードを含むページの割合 ↓DSP h1内キーワード率 ↑7

10Twitter上の運営者名のメンション数 ↓DSP ドメイン全体への被リンクドメイン数 ↓5
11サイト全体への被リンク数 ↓DSP 1ページあたりの平均滞在時間 ↑NEW
12当該ディレクトリのindex数 ↓DSP h1の上端からの距離 ↑NEW
13ページのキーワード数 ↓DSP Above the foldのYCbCrのCb値 ↑NEW
14Twitter上のブランドメンション数 ↓1 サイト内にキーワードを含むページ数 ↓10
15ドメイン全体への被リンク数 ↓DSP Twitter上のブランドメンション数 ↓1
16h1内キーワード率 ↑7 ページの⻑さ ↑NEW
17キャッシュ⽇ ↑13 SSR率 ↑NEW
18ページのキーワード率 ↓DSP サイト内発リンク数 ↓16
19サイト全体の被リンクドメイン数 ↓5 サイト全体のindex数 ↓11
20直帰率 ↑13 Above the foldのYCbCrのCr値 ↑NEW



- Transactionalクエリの上位20要素
順位 12⽉26⽇ 変化 4⽉4⽇ 変化

1キャッシュ⽇ ↓9 ブランド検索数 ↑1
2ブランド検索数 ↑1 キーワードを含むページ数 ↑1
3キーワードを含むページ数 ↑1 平均滞在時間 ↑10
4ページへの被リンク数 ↓12 サイト全体への被リンクドメイン数 ↑NEW
5画像読み込み速度 ↓6 平均PV数 ↑1
6平均PV数 ↑1 h1の上端からの距離 ↑6
7運営元メンション数 ↓2 PSI 過⼤なDOMサイズの回避 ↑3
8キーワードを含むページの割合 → キーワードを含むページの割合 →
9ページへの被リンクドメイン数 ↓DSP 運営元メンション数 ↓2

10PSI 過⼤なDOMサイズの回避 ↑3 キャッシュ⽇ ↓9
11Above the foldのYCbCrのCb値 ↓DSP 画像読み込み速度 ↓6
12h1の上端からの距離 ↑6 titleにキーワードを含むページ数 ↑NEW
13平均滞在時間 ↑10 直帰率 ↑5
14サイト内発リンク数 ↓DSP ページ配下index数 ↑NEW
15h1の⾼さ ↓DSP 画像数 ↑4
16ページのキーワード数 ↓DSP ページへの被リンク数 ↓12
17Above the foldのYCbCrのY値 ↓DSP サイト全体への被リンク数 ↑NEW
18直帰率 ↑5 SSR率 ↑NEW
19画像数 ↑4 ページの⽂字数 ↑NEW
20Above the foldのYCbCrのCr値 ↓DSP ページのキーワード率 ↑NEW



Importanceは⼤きく変化したが
E-E-A-Tとの関連性はわかりにくい



順位 12⽉5⽇ 変化 3⽉29⽇ 変化
1ページへの被リンク数 ↓1 ページへの被リンクドメイン数 ↑2
2サイト内発リンク数 ↓16 ページへの被リンク数 ↓1
3ページの被リンクドメイン数 ↑2 メンション数 ↑4
4サイト内にキーワードを含むページ数 ↓10 キャッシュ⽇ ↑13
5ドメイン全体への被リンクドメイン数 ↓5 ドメイン全体のindex数 ↑1
6ドメイン全体のindex数 ↑1 コンテンツの公開⽇ ↑NEW
7メンション数 ↑4 直帰率 ↑13
8サイト全体のindex数 ↓11 h1の左端からの距離 ↑NEW
9キーワードを含むページの割合 ↓DSP h1内キーワード率 ↑7

10Twitter上の運営者名のメンション数 ↓DSP ドメイン全体への被リンクドメイン数 ↓5
11サイト全体への被リンク数 ↓DSP 1ページあたりの平均滞在時間 ↑NEW
12当該ディレクトリのindex数 ↓DSP h1の上端からの距離 ↑NEW
13ページのキーワード数 ↓DSP Above the foldのYCbCrのCb値 ↑NEW
14Twitter上のブランドメンション数 ↓1 サイト内にキーワードを含むページ数 ↓10
15ドメイン全体への被リンク数 ↓DSP Twitter上のブランドメンション数 ↓1
16h1内キーワード率 ↑7 ページの⻑さ ↑NEW
17キャッシュ⽇ ↑13 SSR率 ↑NEW
18ページのキーワード率 ↓DSP サイト内発リンク数 ↓16
19サイト全体の被リンクドメイン数 ↓5 サイト全体のindex数 ↓11
20直帰率 ↑13 Above the foldのYCbCrのCr値 ↑NEW

- Informationalクエリの上位20要素



- Transactionalクエリの上位20要素
順位 12⽉26⽇ 変化 4⽉4⽇ 変化

1キャッシュ⽇ ↓9 ブランド検索数 ↑1
2ブランド検索数 ↑1 キーワードを含むページ数 ↑1
3キーワードを含むページ数 ↑1 平均滞在時間 ↑10
4ページへの被リンク数 ↓12 サイト全体への被リンクドメイン数 ↑NEW
5画像読み込み速度 ↓6 平均PV数 ↑1
6平均PV数 ↑1 h1の上端からの距離 ↑6
7運営元メンション数 ↓2 PSI 過⼤なDOMサイズの回避 ↑3
8キーワードを含むページの割合 → キーワードを含むページの割合 →
9ページへの被リンクドメイン数 ↓DSP 運営元メンション数 ↓2

10PSI 過⼤なDOMサイズの回避 ↑3 キャッシュ⽇ ↓9
11Above the foldのYCbCrのCb値 ↓DSP 画像読み込み速度 ↓6
12h1の上端からの距離 ↑6 titleにキーワードを含むページ数 ↑NEW
13平均滞在時間 ↑10 直帰率 ↑5
14サイト内発リンク数 ↓DSP ページ配下index数 ↑NEW
15h1の⾼さ ↓DSP 画像数 ↑4
16ページのキーワード数 ↓DSP ページへの被リンク数 ↓12
17Above the foldのYCbCrのY値 ↓DSP サイト全体への被リンク数 ↑NEW
18直帰率 ↑5 SSR率 ↑NEW
19画像数 ↑4 ページの⽂字数 ↑NEW
20Above the foldのYCbCrのCr値 ↓DSP ページのキーワード率 ↑NEW



ユーザー⾏動系の重要度の上昇が⾒られた



⼀⾒重要要素になっているよう⾒えないが
ごくわずかな差がランクに影響している可能性



⼀⾒重要要素になっているよう⾒えないが
ごくわずかな差がランクに影響している可能性



・直帰率が⾼いこと
・ページへの滞在時間が⻑いこと



・直帰率が⾼いこと
・ページへの滞在時間が⻑いこと



あなたがもし
とてもおいしそうで簡単な
豚の⾓煮のレシピを
⾒つけたらどうしますか？



あなたがもし
とてもおいしそうで簡単な
豚の⾓煮のレシピを
⾒つけたらどうしますか？

作る



すごく簡単で
きれいになりそうな
換気扇の掃除⽅法を
発⾒したらどうしますか？



すごく簡単で
きれいになりそうな
換気扇の掃除⽅法を
発⾒したらどうしますか？

掃除する



良質なコンテンツだからこそ
直帰（離脱）してしまうことがある



ただし読了されるくらい
ページに滞在してもらうことは重要



Transactionalはサイト内で
回遊されて滞在時間が伸びる必要がある



物を買うような動き



知る

買う

⽬的が達成される



実体験コンテンツはInformational



知る

買う

⽬的が達成される



検索Intentの種類

Know
-

Informational

Go
-

Navigational

Do
-

Transactional

Buy



⼈が実体験と感じるものをGoogleも感じる

実体験コンテンツだからこその
- オリジナルで豊富な体験談
- オリジナルな感想や意⾒
- オリジナルな画像や動画
- 理想的なユーザー⾏動

コンテンツのベクトル化などNLPによって判定する



データ的にどのような情報コンテンツが
上がっているか？



運営者が分かることは必須
Trustにも関わる部分



コンテンツは多いほうが上位傾向



ただし極端に多いわけではない



画像数に相関は⾒られないが・・・



Transactionalははっきりと相関する



意味のある画像ならば効果があるのではないか



キーワードが多いほうが優位な傾向



サイト内外とも発リンクが多いほうが優位な傾向



サイトの規模に依存しない



Informationalはどんな規模のサイトにも
チャンスがある



キーワードを含むページは多いほうが良い



キーワードをトピックとしたページが
多いほうが良い



キーワードを含むページの“割合”が⾼いほうが良い



専⾨性の⾼いサイトのほうが優位



ページへの被リンクが多いほうが圧倒的に優位



サイト全体のブランド⼒はさほど関係がない



Transactionalと異なり
サイトの⼒がなくても勝機がある



サイトの⼒よりも
コンテンツの勝負



どういうコンテンツを作ると勝てるのか？



良いコンテンツは良いユーザー⾏動も⽣む



良いコンテンツは良いユーザー⾏動も⽣む



・運営者が機械的に分かる
・コンテンツが豊富である
・キーワードが豊富である
・サイト内外発リンクが豊富である
・キーワードを含むページが多い
・キーワードを含むページの割合が⾼い
・ページへの被リンクが多い



E-E-A-Tがある
シェアされる

⾼品質コンテンツ



・運営者が機械的に分かる:Trust
・コンテンツが豊富である:Expertise , Experience
・キーワードが豊富である:Expertise
・サイト内外発リンクが豊富である:Trust
・キーワードを含むページが多い:Expertise
・キーワードを含むページの割合が⾼い:Expertise
・ページへの被リンクが多い:Authoritativeness , Trust



Trust

Expertise

Authoritativeness

Experience

・運営者がわかる
・情報が信頼できる

・専⾨家が記述している
・専⾨的な内容,サイトである

・実体験にもとづいたコンテンツである

・⽀持されている内容である

InformationalのE-E-A-T
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Experience

・運営者がわかる
・情報が信頼できる

・専⾨家が記述している
・専⾨的な内容,サイトである

・実体験にもとづいたコンテンツである

・⽀持されている内容である

InformationalのE-E-A-T



SEOにおける運営者情報の理解

Domain
Whois

SSL証明書 Wikipedia GBP



SEOにおける運営者情報の理解

Domain
Whois

SSL証明書 Wikipedia GBP

重要なところなので可能な限り理解できる状態にする



Trust

Expertise

Authoritativeness

Experience

・運営者がわかる
・情報が信頼できる

・専⾨家が記述している
・専⾨的な内容,サイトである

・実体験にもとづいたコンテンツである

・⽀持されている内容である

InformationalのE-E-A-T



SEOにおける情報の信頼性

現状のGoogleはファクトチェックまではできない



SEOにおける情報の信頼性

リンク

・公的なサイト
・学術サイト
・論⽂
・専⾨性の⾼いサイト
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SEOにおける情報の信頼性

Googleの信頼しているところにリンクする



Trust

Expertise

Authoritativeness

Experience

・運営者がわかる
・情報が信頼できる

・専⾨家が記述している
・専⾨的な内容,サイトである

・実体験にもとづいたコンテンツである

・⽀持されている内容である

InformationalのE-E-A-T



SEOと専⾨家による記述

著者プロフィールが具体的で詳しいか
- 著者の情報がテキストで詳細に記述されている
- 著者のプロフィール写真がある
- 著者の公式サイトやSNS情報がある
- 著者の公式サイトやSNSと相互リンクしている
- 著者の書籍情報がある
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SEOと内容の専⾨性

専⾨性 網羅性 量 オリジナル
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SEOと内容の専⾨性

GoogleはNLP,AIによって
その⽂章がプロによるものかどうか
ある程度判断できるのはないか？



SEOと内容の専⾨性

アマ プロ

プロ アマ

アマ プロ

プロ プロ

ユーザー評価による
Training

プロ（っぽい）

アマ（っぽい）



SEOと内容の専⾨性

専⾨性 網羅性 量 オリジナル



1 要素の網羅

セ・リーグ



2 Intentの網羅

セ・リーグ セ・リーグ順位

セ・リーグ成績

セ・リーグ歴史

セ・リーグ特徴 セ・リーグ パリーグとの違い

セ・リーグ 個⼈成績

セ・リーグ ⽇本S成績

セ・リーグニュース
セ・リーグ MLBで⾔うと



3 要素に対するIntent・要素の網羅

セ・リーグ ヤクルト成績 ヤクルト 個⼈成績

ヤクルト順位
ヤクルト 昨年成績

ヤクルト ⼀昨年成績

ヤクルト選⼿ 村上宗隆

⼭⽥哲⼈
ヤクルト球場

神宮球場



⼤ トピック

中 トピック

要素

中 トピック

Intent

中 トピック

要素

中 トピック

Intent

中 トピック

Intent
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要素

⼩ トピック

Intent
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要素
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Intent
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要素

⼩ トピック

Intent

⼩トピック

Intent

極⼩トピック

要素

極⼩トピック

要素

極⼩トピック

要素

極⼩トピック

要素
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⼤ トピック

中 トピック 中 トピック 中 トピック

⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック⼩ トピック

極⼩トピック 極⼩トピック極⼩トピック



⼤ トピック

中 トピック 中 トピック 中 トピック

⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック ⼩ トピック⼩ トピック

極⼩トピック 極⼩トピック極⼩トピック

トピック

サブトピック

クラスター

サブ
サブ

トピック



SEOと内容の専⾨性

トピック ‒ クラスターの関係を作ることで
トピックについての情報を扱うページが増える



SEOと内容の専⾨性

・Intentの洗い出しはできていても
“要素” の洗い出しができていないケースがある

・Intent,要素を横展開していても
深掘りしていないケースがある



SEOと内容の専⾨性

Intent予測

要素調査

競合調査

競合調査

ツール利⽤

コンテンツ
構成設計



SEOと内容の専⾨性

専⾨性 網羅性 量 オリジナル



SEOと内容の専⾨性

ページのコンテンツ量だけでなく
トピックを扱うページ数も気にかける



SEOと内容の専⾨性

専⾨性の⾼い
コンテンツ

専⾨性の⾼い
サイト



⼤ トピック

中 トピック

要素

中 トピック

Intent

中 トピック

要素

中 トピック

Intent

中 トピック

Intent

⼩ トピック

要素

⼩ トピック

Intent

⼩トピック

要素

⼩トピック

Intent

⼩トピック

要素

⼩ トピック

Intent

⼩トピック

Intent

極⼩トピック

要素

極⼩トピック

要素

極⼩トピック

要素

極⼩トピック

要素



SEOと内容の専⾨性

専⾨性 網羅性 量 オリジナル



SEOと内容の専⾨性
オリジナルな要素はプロしかできない
・その分野の素⼈はオリジナル要素を書けない
・⾮専⾨ライターはオリジナル要素を書けない
・クラウドワーカーはオリジナル要素を書けない
・専⾨ライターでも外注ではオリジナル要素を書けない
・LLMはオリジナル要素を書けない



SEOと内容の専⾨性
オリジナルな要素はプロしかできない
・その分野の素⼈はオリジナル要素を書けない
・⾮専⾨ライターはオリジナル要素を書けない
・クラウドワーカーはオリジナル要素を書けない
・専⾨ライターでも外注ではオリジナル要素を書けない
・LLMはオリジナル要素を書けない

「プロ」にしか書けないものを書く



ただし・・・



Trust

Expertise

Authoritativeness

Experience

・運営者がわかる
・情報が信頼できる

・専⾨家が記述している
・専⾨的な内容,サイトである

・実体験にもとづいたコンテンツである

・⽀持されている内容である

InformationalのE-E-A-T



「肝臓がん 告知」という
YMYLクエリでアメブロが上位表⽰



「3歳 歩かない」という
YMYLクエリでアメブロが上位表⽰



アメブロがYMYLであがったことは
相当重く受け⽌めて良いと思う



オリジナルかどうかを判断するのは
Googleにとって朝飯前だと思われる



The Original is King



Trust

Expertise

Authoritativeness

Experience

・運営者がわかる
・情報が信頼できる

・専⾨家が記述している
・専⾨的な内容,サイトである

・実体験にもとづいたコンテンツである

・⽀持されている内容である

InformationalのE-E-A-T



被リンクは1本でも⾮常に効く時代



だからこそ、
またリンクスパムが戻ってきている



現代の被リンク対策

SNS

SNS

SNS

SNS

SNS

SNS

SNS SNS

SNS

LINK

LINK

LINK



現代の被リンク対策



現代の被リンク対策



現代の被リンク対策

・感情を呼び起こせ
・病的なほど共感をさせろ



現代の被リンク対策

コンテンツ全体でどう感情を動かすか？
を考えるよりも、章単位で考えた⽅が
感情を動かすコンテンツを作りやすい



ブロック 内容 感情変化

h1 
渋⾕で絶対に外さない焼き⿃屋5選 導⼊ 期待（美味しい店を紹介してくれそうな

ワクワク）

h2
渋⾕で創業80年の⽼舗 A Aの詳細（実⾷レポート付き） 信頼・期待（良い店を紹介してくれる、

してくれそう）

h2
◯◯の味を受け継ぐB Bの詳細（実⾷レポート付き） 信頼・期待（良い店を紹介してくれる、

してくれそう）

・・・ ・・・ ・・・

h2
焼⾁店で⾷べられる異⾊の焼き⿃E Eの詳細（実⾷レポート付き） 喜び・驚き（良い意味で期待はずれの異

⾊店に）
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2011年某⽇私は真っ⻘な顔をして担当役員の役員室をノックし役員室に⼊り
ました。「被リンク⽤のサイトが3000サイトほど⾶ばされました。（indexを外
されたという意味）今度はGoogleにバレないように作り直しますので緊急の予
算をください。」コンテンツ費⽤、ドメイン費⽤を考えたら3000サイト分の予
算というのはとんでもないものです。それが⼀夜にしてゴミになってしまいま
した。焦った私は「また作り直せねば！」と担当役員にかけあったのです。私
はとんでもなく怒られながらも「もうスパムがばれないように慎重に作れ」と
⾔われると思っていたのですが、返ってきた⾔葉は予想外のものでした。「⽊
村さん、落ち着いて。もうGoogleに戦いを挑んでも難しいんじゃないですか？
そろそろSEOのやり⽅⾃体を⾒直すときなんじゃないですか？まずそれを考え
てきてください。」



https://ameblo.jp/ca-seo/entry-12668649936.html



https://ameblo.jp/ca-seo/entry-12668649936.html



現代の被リンク対策

ここでも
「⽣々しい体験談」
はシェアを⽣む可能性が⾼い



現代の被リンク対策

⼼の動き⽅が想像できるか？
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Authoritativeness

Experience

・運営者がわかる
・情報が信頼できる

・専⾨家が記述している
・専⾨的な内容,サイトである

・実体験にもとづいたコンテンツである

・⽀持されている内容である

InformationalのE-E-A-T



E-E-A-Tを常に意識していれば
現代のSEOでは勝ちやすい



特に「オリジナル要素」は
SGE時代のSEOにも有効だと考えられる



でも、結局は
ユーザーに好かれているかどうか
評価テストやユーザー⾏動の学習から
⼈⼯知能も⽤いて判断するようになるはず



でも、結局は
ユーザーに好かれているかどうか
評価テストやユーザー⾏動の学習から
⼈⼯知能も⽤いて判断するようになるはず



Don't you love your 
customers?



ありがとうございました。

@kimuyan


